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Intro : Printemps, ton soleil nouveau 
Le soleil a un côté universel, projetant une lumière renfermant le prisme de couleurs, éclairant les zones d’ombre. 
Le levé symbolise la croissance et le développement d’un logiciel, ou encore un retail store qui ouvre chaque matin.

LA NOUVELLE PLATEFORME 
PERSONNALISÉE DU PRINTEMPS. 
POUR LA PREMIÈRE FOIS, ACCÉDEZ 
À LA RETAIL DATA DU PRINTEMPS. 

Intrigue : Printemps, 4 aids 4 you  
Répétition de 4 séquences pour illustrer les 4 bénéfices principaux de la nouvelle plateforme. 
Chaque séquence montre toujours le soleil tournant en fil rouge, un texte entrant puis sortant, et avec une vidéo qui : 
apparait petite, avec une vue vague, froide et impersonnelle, matérialisant la pluralité des o�res commerciales (centre commercial, 
zoom sur plein de sacs, …) 
s'agrandit avec un focus sur les acheteurs voire vendeurs, côté humain, émotionnel, désir, joyeux voire ludique (sourire, courir, …) 
se réduit pour encapsuler en données et processus, synonyme d’e�cacité (infographie, workflow, …) 
s’insère dans le soleil tel un rouage, qui tourne en permanence pour anticiper les nouvelles insertions de données, aspect 
fonctionnel et technique du logiciel, et idée de vitesse et de modernité de l’informatique 
    

METTEZ EN LUMIÈRE LES ATTENTES 
DE VOS CLIENTS. DÉCOUVREZ CE 
QU’ILS AIMENT, QUI ILS SONT. 

#2 : Définir des profils selon les envies et l’environnement 
> rayon de vêtements > centre commercial > lèche-vitrine de 2 potentielles acheteuses > infographie de stats écolo.

ANTICIPEZ LEUR ENVIES POUR UNE 
RELATION DURABLE. MULTIPLIEZ LA 

CONNAISSANCE DE VOTRE 
ENVIRONNEMENT.

#1 : Collecter les données des clients 
> passants avec sacs > zoom sur les sacs > dé-zoom sur 2 acheteurs et leur boisson > quantité de 
vêtements par type 

#3 : Analyser selon les tendances du marché 
> rue bondée > file d’attente > ouverture d’un magasin le jour des soldes > diagramme de tendances dans le temps

DÉCHIFFREZ ET COMPAREZ LE 
MARCHÉ. ÉVALUEZ LA 

PERFORMANCE DE VOTRE 
MARQUE. 

#4 : Décider des choix stratégiques guidés par l’outil 
> comparaison de vêtements > intérieur d’une boutique > zoom sur la vendeuse > workflow de test, attribution, résolution 

FAITES DES CHOIX ÉCLAIRÉS AVEC 
UNE PLATEFORME 

CONFIDENTIELLE, INNOVANTE, 
AGILE.

Outro : Printemps, ta marguerite éclairée 
Le soleil tournant donne le tempo aux marguerites qui apparaissent dans un champ en tournant à l’unisson, tel la maison mère et 
sa nouvelle plateforme guidant équitablement tous les retail stores, désormais tous sur la même longueur d’onde dans une relation 
durable.. 
Le tout sur un fond vert pour débuter, puis un fond blanc pour finir, rappel des couleurs du printemps. 
Enfin le packshot laisse juste la place au logo dorée, symbole de luxe. 

QUAND NOS COEURS BATTENT À 
L’UNISSON 
PRINTEMPS.
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Nous adoptons un point de vue symbolique pour 
mettre en avant les avantages de cette 
plateforme, sans expliquer son fonctionnement. 
Nous utilisons la symbolique de la lumière et de 
l'humain pour rendre l'outil désirable et éviter 
l'aspect anxiogène des graphiques. 
La lumière est le fil conducteur de la narration : 
elle éclaire les zones d'ombre inaccessibles aux 
marques, elle représente la diversité des 
acheteurs au printemps, elle symbolise l'e�cacité 
et la modernité de l'outil et elle favorise la 
croissance, tel le printemps. 
L'humain humanise les données : les données 
analysent les coups de cœur des clients. et l’outil 
favorise une relation durable. 
En conclusion, la couleur joue un rôle essentiel : le 
printemps est représenté par le vert et le blanc, le 
multicolore symbolise les acheteurs et leurs 
données et la musique est dynamique, évoquant 
un battement de cœur chaleureux.

Notre interprétation

 
 

“Printemps” est une entreprise 
française exploitant de grands 

magasins qui se positionne 
principalement sur des marques 
de mode, de luxe et de beauté. 

 
“Printemps” ne cesse de se 

réinventer : anticiper les grands 
changements sociétaux, se mettre 

au service de tous, sublimer le 
beau en privilégiant une 

consommation plus responsable 
et o�rir un sentiment de surprise 

perpétuel. 
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